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se chceme
o v . '
odlisit?
Chceme komunikovat hrdé, aZ prov!)kativn :

Chceme se prihlasit k tomu, Ze na Zapad patfime.

Zapad tu pfitom nehraje roli jenom jakc;
geograficky region, ale také jako metafora
svobody.

Chceme se tak pfihlasit i k urC|tym‘hodnotam
kterym véfime — otevfenosti, upfimnosti,
poctivosti, hrdosti, pratelskosti a vstficnosti.

Brand Book Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad. l




Brand Book Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad.

vybudovat
silnou identitu

- Karlovarského kraje?

Pojdme stavét na hrdosti, pfihlasme
se k hodnotam, které nas definuiji.

Stojime si za svym.

Budme hrdi.
Mame byt proc.



t

¢

Jak|

to udélame?

|

u X
Postavime komunikaci na redinych lidech, ,
obyvatelich Karlovarského kraje, ktefi‘se :
hrdé prihlasi k tomu, Ze patfi na Zapad.

Oslovime tak nejen mistni obyvatele,

ve kterych posilime hrdost na jejich krasny
kraj, ale také pfitahneme pozornost
ostatnich region(.

Brand Book Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad. ‘



Proc

ma mit Karlovarsky
kraj svij BRAND BOOK?

, Chceme postavit zaklady
. dlouhodobé a konzistentni
;| komunikace, ktera se bude
: ‘ prolinat vSemi medialnimi
N E l kanaly a se kterou se lidé
|

-

ProtoZe nam Iépe pomiiZe definovat,
kym chceme byt, jak chceme mluvit

a kam sméfujeme. dobre identifikuji.

Cilem je vytvorit komunikaci, ktera bude
vyrazng, dobfe rozpoznatelna a véfime,
Ze i sympaticky sebevédoma.

«.‘
'\

L)
« ‘

Brand Book Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad. \ :




Brand Book Ka
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stavime?

Stavime na tom, jaci jako Karlovarsky kraj
jsme: mame spoustu rozmanitych pracovnich
mist, vyborné podminky pro podnikani

a femesla, ale i pro Zivot jako takovy —
Gerstvy vzduch, nddherné lesy (jsme druhou
nejvice zalesn&nou plochou v celém Cesku),
mame lazné, nadherna mésta s bohatou
historii, hornicky region Krusnohofi zapsany
na Seznam svétového dédictvi UNESCO,
Lazensky trojahelnik a mnoho dalsiho.

Jsme na sebe pravem hrdi.



Jak

se vidime?

Vidime se jako kraj, ktery nabizi prileZitosti
pro kaZzdého: studenty, zaméstnance,
vSechny, kdo tu chtgji podnikat. Pro ty,

co se chtéji pfestéhovat s rodinou do
krasného prostredi a pfirody.

Brand Book Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad.




Positioning:
Kym je
Karlovarsky kraj?

Definuje nas otevrenost.

/

Jsme otevreni studentdm, pracujicim, vSem,
ktefi u nas chtéji podnikat nebo zacit novy Zivot.

Ke v8em se chovame se stejnym respektem.
A pro kazdého mame néco.

Pokud chcete Gspésné pracovat, nechcete travit
hodiny v dopravnich zacpach, pokud chcete
spokojené Zit, po praci sednout s rodinou na kolo,
byt v srdci krasné pfirody, v Cistém prostfedi,
patfite k nam —patfite na Zapad!

Brand Book Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad.



Ke komu
miuvime?

K lidem, ktefi v Karlovarském kraji pracuiji.
K tém, ktefi tu studuij.

K tém, ktefi tu rozjeli n&jaky byznys.

K tém, ktefi tu prosteé Ziji.

Ale i ke vSem ostatnim, pro které by pravé

Karlovarsky kraj mohl byt tim nejlepSim mistem
pro vybalancovany Zivotni styl.

Brand Book Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad.




Jak mluvime?
Tone of Voice

Jsme hrdi.

Jsme moZna i trochu drzi a provokativni.
Mame odvahu byt upfimni.

Nejsme pfili§ formalni a upjati.

Jsme otevreni.

Jsme hravi.

Jsme autenticti.

Brand Book Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad.
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V co vérime?

Dobfe vime, za €im si stojime.

Je dulezité védet, kam patfime.

Sdilime spole¢né hodnoty.

Brand Book Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad.

Jaci nechceme
_b?t?

- Prilis konzervativni a formaini.

Mentorsti.

- Prilis patetiCti.

Neupfimni.



znacky, kterymi

se chceme
rezentovat
avenek

VSechny vystupy bude spojovat claim
Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad.

Tento claim bude fungovat i sam o sobé, bez
pripadného zapojenf ,Zijeme regionem”, a Ize jej
typograficky vyuZit napf. na plackach, trickach,
taSkach, samolepkach...

Headline je v prvni osobé jednotného i mnoZného
Cisla.

MIuvi za sebe konkrétni Elovék, ktery
v Karlovarském kraji Zije, pracuje €i studuje.

Al



Obecny kli¢ovy vizual

Viktor Braunreiter, herec I , _

O Dokonalé
ady Se mi aopre zije./ laay je skutecny zivot. kulisy pro iivot

Tohle je mUj kraj. / Tohle je mdj domov.

Krasna piiroda, nezaminiteind | 2efiskd architektura a dostatek
pileditosti pro viechny, kdo chiji byt vidat, Co chtit vie?

— | Patfim sem, patfim na Zapad
: Karlovarsky kraj hraje ) @ A

T e H#zijemeregionem
m e i o e saeaes o S
| gl o www.zijemeregionem,cz

Kar|0var3ky kraj. Patfim na Zépad ..................................................

Brand Book Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad.



Klicove vizualy
pro ruzné cilové skupiny

Vzdélavaci instituce (student)
Tady mi to leze do hlavy samo!

Firmy (podnikatel)
Tady se to podnika! / (KdyZ né&co podniknout, tak rozhodné tady.)

Zaméstnanci
Tady mi jde prace pékné od ruky!

,Obycejni lidé"
Ten nejvétsi relax, co si dokaZete predstavit. / Tady se mi skvéle dycha.

Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad.

Brand Book Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad.



Outdoor formaty

Outdoory chceme pojmout variabilnég;
podle mista, kde se praveé nachazeji.

Brand Book Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad.

Kousek od hranic:
Na skok k souseddim. / Guten Tag, sousedé!

V pfirodé:
Tady se mi dobre dycha. / Tady vZdycky najdu svdij klid. / Tady si nejlépe
odpocinu. / Tady se mZu poradné nadechnout. / Citite to taky?

V méstech s geniem loci:
Neznam lepsi mésto. / Tady to Zije. / Tady je pofad co délat.

V laznich:
Tady o mé pecuji. / Tady je o mé skvéle postarano. / Tady omladnu o deset let. /
Tady se citim jako v bavince. / Tady se citim fantasticky.

U dalnice:
Tady je mdj cil. / Nechci na Vychod. Patfim na Zapad. / UZ jedu, domove!

Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad.



Videospot

Patfim na Zapad. Karlovarsky kraj je m{j domov.

Brand Book Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad.

1. Reditel CHKO Slavkovsky les pfimo v rezervaci: 2. Lenka Dusilova v pfirodé: ,Co tu nejradsi 3. Reditel n&jaké tovarny v kraji pfimo
Vite, co je sila? Tenhle vzduch. Kraska, co?” poslouchdm? Ticho.” v hlugné vyrobni hale: ,A ja zase tohle.
(ukazuje na vzacnou orchidej) ,A védali jste, Jak slysite, prace ndm $lape pékné od
7e tu Zije motyl hn&dések chrastavcovy, ktery ruky!”

v ramci Ceska Zije jenom tady, ve vasem kraji?"

b

Zena u hradu Loket: ,Jsem moc hrdé na to, Ze 5. Obyvatel Horniho Slavkova v cinovych dolech: 6. Zena s ditétem v Marianskych Laznich:
bydlim kousek od tohoto hradu. Pravé tady ,Pro mé jako milovnika minerdld je tohle ,My se odsud nehneme. Méme tu
totiZ oslavil své sedmdesété &tvrté narozeniny opravdovy raj. No jen se podivejte na tu viechno, co potfebujeme!”

samotny Goethe — se svou laskou Ulrikou. nadheru.”

A my zde s mym muZem pravidelng slavime

vyro&il” (daji si s manZelem pusu pfed kamerou)

8. Studentka v aule (no name) vysoké koly: ,Tady
studuju — a tady taky zdstanu.”

7. Zena s partou na vyhlidkové vézi: ,Tahle bozf
vyhlidka je pojmenovéna po Karlu IV. Jen se
rozhlédnéte!”



Rozhlasovy spot

Rozhlasovy spot mUZe byt pfeklopenim VO ’0,‘
z televizniho spotu, kdy slySime rizné hlasy:

,Tady se toho hodné nauéim...” v,
,A tady taky.”

,Mam tady perfektni zékazniky. Cht&ji vZdycky ty nejvétsi kytice!”
,Nas to tady prosté bavi.”

,Podafilo se mi tu rozjet skvélej byznys.”

,Tady se mi skvéle dycha.” ‘
,Nikde jinde si tak neodpo¢inu.”

,Je tu prosté chill.” |
,Patfim sem. Pat¥fim na Zapad.” |

,Patfim do Karlovarského kraje!”

Brand Book Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad.




Guerilla

Klub patriotd Karlovarského kraje (KPKK) —
vytvorime jakysi ,elitni” klub lidf, ktefi se hrdé
hlasi ke svému kraji. Mohl by se k tomu vytvofit
,Jramedek” do profilové fotky, samolepky,

které by si lidé davali na auta, na vylohy svych
obchodl a restauraci, placky, tricka atd. Lidé by
se navzajem informovali o zajimavych akcich

v Karlovarském kraji.

Vznikala by riizna setkani a eventy téchto lidi,
ktefi by mohli vZdy podporovat néjakou dobrou
véc — délat shirky, Cistit lesy atd.

Brand Book Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad.



Socialni média

Nekolik typ( prispévka:
Kratka videa (o konkrétnim misté — firmé,
Skole, pamatce, pfirodé), budou v ném

vystupovat skutecni lidé a sdélovat nam,
proC pravé TADY je to nejlepsi

Vtipné posty (,Zapad je timto smérem”.)

Aktuality z kraje (co je nového, pracovni
nabidky, Gspéchy studentd...)

Brand Book Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad.

Vtipné posty ‘

o 02-CZ 4G

facebook

Navrhy pro vas

vl Zijeme regionem

‘ * nedéle v10:17 - @

KdyZz opomeneme Liberecko (sorry), vedéli jste,
ktery region se miiZe chlubit nejvétsi plochou
lesil v celé Ceské republice?

#PatrimNaZapad
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipi-
scing elit, sed do ei d tempor incididunt ut

QO 163 14 komentar(i 23 sdileni @@~

o 02-CZ 4G

facebook

Navrhy pro vas

~ Zijeme regionem

‘ ¥ nedéle v10:117 -+ @

Kdo z vas taky miluje karlovarske knedliky?

A déldte je radéji doma, nebo si na né zajdete
do oblibené restaurace? Oznacte tu vasi.

#PatrimNaZapad
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipi-
scing elit, sed do ei d tempor incididunt ut

QO 163 14 komentar(i 23 sdileni @@~




Socialni média
video

Obyvatel Chebu nas provazi svym méstem.
Ukazuje na historické pamatky, parky, mista,
kde odpogiva, cukrarnu, kam chodi na kavu,
kde si hraje s détmi...

Na konci titulek:
Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad.

Komentar k pFispévku:
Pro¢ zrovna Cheb? Petr vam to vysvétlil :-)

Brand Book Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad.




Logo projektu

Logo vizualné dokresluje motto celého projektu —
+Zijeme regionem”. Region, na ktery jsme hrdi a ktery
chceme dale rozvijet, inovovat a délat lepsi.

Jen MY sami, co zde Zijeme, mdZeme véci ménit k lepSimu,
navazovat na historické a kulturni tradice, stejné jako
inovovat a myslet na budouci generace.

Grafické provedeni dava najevo svym pestrobarevnym
spektrem §ifi moZnosti, které Karlovarsky kraj nabizi — at
uZ jsou to pamatky, lazenstvi, pfiroda, kultura, nebo sport.
A pfimo tak navazuje na barevnou tonalitu jednotného
vizualniho stylu Karlovarského kraje — Zivy kraj.

Hlavnim grafickym motivem je obrys kraje, vypInény
dynamickymi tahy Stétcem, které symbolizuji jednotlivé
oblasti vyuZiti. Zivotni energii zastupuje stylizovana linie

srdecniho tepu a symbol srdce. Tvaroslovi doplfiuje moderni

bezpatkové pismo John Sans.

Brand Book Karlovarsky kraj. Patfim na Zapad.
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